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II.- SINOPSIS 

Precisar el acceso a elecciones libres de consumo, uso adecuado de datos personales y relaciones justas entre 
proveedores y consumidores. Señalar que, salvo que haya sido solicitado por el consumidor el envío de la publicidad, 
mediante consentimiento previo, expreso e informado, el cual podrá ser revocado en cualquier momento conforme 
a la legislación en materia de protección de datos personales. Establecer que los proveedores y empresas, que 
recaben la información o datos de las personas consumidoras, deberán hacer del conocimiento el aviso de privacidad 
a estas, con el objeto de informarle los propósitos del tratamiento de dicha información o datos obtenidos. 

  I.- DATOS DE IDENTIFICACIÓN DE LA INICIATIVA 

1.- Nombre de la Iniciativa. 
Que reforma el primer párrafo al artículo 16, se reforma el primer párrafo y se 
adiciona un segundo párrafo al artículo 18 Bis de la Ley Federal de Protección al 
Consumidor. 

2.- Tema de la Iniciativa. Títulos y Operaciones de Crédito. 
3.- Nombre de quien 

presenta la Iniciativa. Dip. Bruno Blancas Mercado. 

4.- Grupo Parlamentario del 
Partido Político al que 
pertenece. 

Morena. 

5.- Fecha de presentación 
ante el Pleno de la 
Comisión Permanente. 

06 de agosto de 2025. 

6.- Fecha de publicación en 
la Gaceta Parlamentaria. 06 de agosto de 2025. 

7.- Turno a Comisión. Economía, Comercio y Competitividad. 
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III.- ANÁLISIS DE CONSTITUCIONALIDAD 

 
El derecho de iniciativa se fundamenta en la fracción II del artículo 71 y la facultad del Congreso de la Unión para 
legislar en la materia se sustenta en las fracciones X y XXXII del artículo 73 en relación con el párrafo tercero del 
artículo 28, todos de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos. 
 

 
 

IV.- ANÁLISIS DE TÉCNICA LEGISLATIVA 

 
En la parte relativa al texto legal que se propone, se sugiere lo siguiente: 
 
La iniciativa cumple en general con los requisitos formales que se exigen en la práctica parlamentaria y que de 
conformidad con el artículo 78 del Reglamento de la Cámara de Diputados, son los siguientes: 
 
Encabezado o título de la propuesta; planteamiento del problema que la iniciativa pretenda resolver; problemática 
desde la perspectiva de género, en su caso; argumentos que la sustenten; fundamento legal; denominación del 
proyecto de ley o decreto; ordenamientos a modificar; texto normativo propuesto; artículos transitorios; lugar; 
fecha, nombre y rúbrica del iniciador. 
 

 
 
 
 



 

 

 3 

DIRECCIÓN GENERAL DE APOYO PARLAMENTARIO 
DIRECCIÓN DE APOYO A COMISIONES 
SUBDIRECCIÓN DE APOYO TÉCNICO-JURÍDICO A COMISIONES 

V.- CUADRO COMPARATIVO DEL TEXTO VIGENTE Y DEL TEXTO QUE SE PROPONE 

TEXTO VIGENTE  TEXTO QUE SE PROPONE 
LEY FEDERAL DE PROTECCIÓN AL CONSUMIDOR 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ARTÍCULO 16.- Los proveedores y empresas que utilicen 
información sobre consumidores con fines 
mercadotécnicos o publicitarios están obligados a informar 
gratuitamente a cualquier persona que lo solicite si 
mantienen información acerca de ella. De existir dicha 
información, deberán ponerla a su disposición si ella 
misma o su representante lo solicita, e informar acerca de 
qué información han compartido con terceros y la 
identidad de esos terceros, así como las recomendaciones 
que hayan efectuado. La respuesta a cada solicitud deberá 
darse dentro de los treinta días siguientes a su 

INICIATIVA CON PROYECTO DE DECRETO POR EL 
QUE SE REFORMA EL PRIMER PÁRRAFO AL 
ARTÍCULO 16, SE REFORMA EL PRIMER PÁRRAFO 
Y SE ADICIONA UN SEGUNDO PÁRRAFO AL 
ARTÍCULO 18 BIS DE LA LEY FEDERAL DE 
PROTECCIÓN AL CONSUMIDOR  
 
ÚNICO. Se reforma el primer párrafo al artículo 16, se 
reforma el primer párrafo y se adiciona un segundo 
párrafo al artículo 18 BIS de la Ley Federal de Protección 
al Consumidor, para quedar de la siguiente manera: 
 

CAPITULO 1 
Disposiciones Generales 

 
Artículo 16.- Los proveedores y empresas que utilicen 
información o datos sobre consumidores, tales como 
nombre, domicilio particular, números de 
teléfonos personales, correos electrónicos o 
cualquier otro, con fines mercadotécnicos o 
publicitarios están obligados a realizar su correcto 
uso, para el cual fueron proporcionados e informar 
gratuitamente a cualquier persona que lo solicite si 
mantienen información acerca de ella. De existir dicha 
información, deberán ponerla a su disposición si ella 
misma o su representante lo solicita, e informar acerca 
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presentación. En caso de existir alguna ambigüedad o 
inexactitud en la información de un consumidor, éste se la 
deberá hacer notar al proveedor o a la empresa, quien 
deberá efectuar dentro de un plazo de treinta días 
contados a partir de la fecha en que se le haya hecho la 
solicitud, las correcciones que fundadamente indique el 
consumidor, e informar las correcciones a los terceros a 
quienes les haya entregado dicha información. 
 
 
 
 
 
 
… 
 
ARTÍCULO 18 BIS.- Queda prohibido a los proveedores 
y a las empresas que utilicen información sobre 
consumidores con fines mercadotécnicos o publicitarios y 
a sus clientes, utilizar la información relativa a los 
consumidores con fines diferentes a los mercadotécnicos 
o publicitarios, así como enviar publicidad a los 
consumidores que expresamente les hubieren 
manifestado su voluntad de no recibirla o que estén 
inscritos en el registro a que se refiere el artículo anterior. 
Los proveedores que sean objeto de publicidad son 
corresponsables del manejo de la información de 
consumidores cuando dicha publicidad la envíen a través 
de terceros. 

de qué información han compartido con terceros y la 
identidad de esos terceros, así como las 
recomendaciones que hayan efectuado. La respuesta a 
cada solicitud deberá darse dentro de los treinta días 
siguientes a su presentación. En caso de existir alguna 
ambigüedad o inexactitud en la información de un 
consumidor, éste se la deberá hacer notar al proveedor 
o a la empresa, quien deberá efectuar dentro de un 
plazo de treinta días contados a partir de la fecha en que 
se le haya hecho la solicitud, las correcciones que 
fundadamente indique el consumidor, e informar las 
correcciones a los terceros a quienes les haya entregado 
dicha información.  
 
… 
 
Artículo 18 BIS.- Queda prohibido a los proveedores y a 
las empresas utilizar o compartir información sobre 
consumidores con fines mercadotécnicos o publicitarios, 
así como enviar publicidad a los consumidores que 
expresamente les hubieren manifestado su voluntad de 
no recibirla o que estén inscritos en el registro a que se 
refiere el artículo anterior, salvo que haya sido 
solicitado por el consumidor el envío de la 
publicidad, mediante consentimiento previo, 
expreso e informado, el cual podrá ser revocado 
en cualquier momento conforme a la legislación 
en materia de protección de datos personales. Los 
proveedores que sean objeto de publicidad son 
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No tiene correlativo 

corresponsables del manejo de la información de 
consumidores cuando dicha publicidad la envíen a través 
de terceros.  
 
Asimismo, los proveedores y empresas, que 
recaben la información o datos de las personas 
consumidoras, deberán hacer del conocimiento el 
aviso de privacidad a estas, con el objeto de 
informarle los propósitos del tratamiento de dicha 
información o datos obtenidos. 
 

 TRANSITORIO. 
 
ÚNICO. El presente decreto entrará en vigor el día 
siguiente al de su publicación en el Diario Oficial de la 
Federación. 
 

Catalina Suárez Pérez. 
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