DIRECCION GENERAL DE APOYO PARLAMENTARIO
DIRECCION DE APOYO A COMISIONES
SUBDIRECCION DE APOYO TECNICO-JURIDICO A COMISIONES

CAMARA DE
DIPUTADOS

ANALISIS TECNICO PRELIMINAR No. Expediente: 1743-2CP1-19
|.- DATOS DE IDENTIFICACION DE LA INICIATIVA
1. Nombre de la Iniciativa. Que reforma la Ley Federal de Proteccion al Consumidor.
2. Tema de la Iniciativa. Economia y Finanzas.
I 3. qubre de quien presenta la Dip. Martha Patricia Ramirez Lucero. I
Iniciativa.

4. Grupo Parlamentario del
Partido  Politico al que | MORENA.
pertenece.

5. Fechg.c’ie presentacion ante la 31 de julio de 2019.
Comision Permanente.

6. Fecha de publlcac!on en la 31 de julio de 2019.
Gaceta Parlamentaria.

7. Turno a Comision. Economia, Comercio y Competitividad.

I1.- SINOPSIS

Incorporar dentro de los principios basicos en relacion al consumo, la proteccion contra la publicidad abusiva, sexista o
discriminatoria.
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I11.- ANALISIS DE CONSTITUCIONALIDAD.

El derecho de iniciativa se fundamenta en la fraccion Il del articulo 71 y la facultad del Congreso de la Union para legislar en la
materia se sustenta en las fracciones X y XXXI del articulo 73, en relacién con el articulo 28 parrafo 3°, todos de la Constitucion
Politica de los Estados Unidos Mexicanos.

IV.- ANALISIS DE TECNICA LEGISLATIVA

En la parte relativa al texto legal que se propone, se sugiere lo siguiente:

Incluir el fundamento legal en que se sustenta la facultad del Congreso para legislar en la materia de que se trata.

Conforme a la terminologia y desarrollo del proceso legislativo, previstos por los articulos 70 y 72 constitucionales,
respectivamente, usar el término “Iniciativa con Proyecto de Decreto”, toda vez que éste aun se encuentra en proceso de
aprobacion.

Sustituir en el apartado de Articulos de Instruccion, de conformidad con la estructura del proyecto de decreto, la expresion

“Articulo Primero”, por la de “Articulo Unico”.
Sustituir en el apartado de articulos transitorios, de conformidad con la estructura del proyecto de decreto, la expresion
“Articulo Primero”, por la de “Articulo Unico”.

La iniciativa cumple en general con los requisitos formales que se exigen en la practica parlamentaria y que de conformidad con el
articulo 78 del Reglamento de la Camara de Diputados, son los siguientes:

Encabezado o titulo de la propuesta; Planteamiento del problema que la iniciativa pretenda resolver; Problematica desde la
perspectiva de género, en su caso; Argumentos que la sustenten; Fundamento legal; Denominacion del proyecto de ley o decreto;
Ordenamientos a modificar; Texto normativo propuesto; Articulos transitorios; Lugar; Fecha, Nombre y riabrica del iniciador y
publicada en la Gaceta Parlamentaria.
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V.- CUADRO COMPARATIVO DEL TEXTO VIGENTE Y DEL TEXTO QUE SE PROPONE

TEXTO VIGENTE TEXTO QUE SE PROPONE

LEY FEDERAL DE PROTECCION AL CONSUMIDOR UNICO. Decreto que reforma y adiciona diversas
disposiciones a la Ley Federal de Proteccion al Consumidor en
materia de sancion a la publicidad sexista, discriminatoria o
estereotipada, consistentes en la modificacion de la fraccion
V11 y adhesion de la fraccion Xl al articulo 1; la modificacion
de la fraccion IX Ter del articulo 24, la modificacion del
segundo parrafo del articulo 25 BIS; asi como el primer,
segundo y tercer parrafo 32 de la Ley Federal de Proteccion al
Consumidor, en los siguientes términos:

ARTICULO 1.-(...)

ARTICULO 1.- ...
(...)
(...)
l.aVL (..)) I-VL ...

VIIl. La proteccion contra la publicidad engafiosa, abusiva,
sexista o discriminatoria, métodos comerciales coercitivos y
desleales, asi como contra practicas y clausulas abusivas o
impuestas en el abastecimiento de productos y servicios.

VII. La proteccion contra la publicidad engafiosa y abusiva,
métodos comerciales coercitivos y desleales, asi como contra
practicas y clausulas abusivas o impuestas en el abastecimiento de
productos y servicios.

VIl aXl. (...)

VII-XI. ...
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No tiene correlativo

ARTICULO 24. (...)

l.alXbis. (...)

IX Ter. Promover la coordinacién entre las autoridades federales,
estatales y municipales que corresponda, a fin de asegurar la
proteccién efectiva al consumidor en contra de la informacién o
publicidad engafiosa o abusiva,;

X. a XXVII. (...)

ARTICULO 25BIS. (..)

LaVIL(...)

Las medidas precautorias se dictaran conforme a los criterios que
al efecto expida la Procuraduria y dentro del procedimiento
correspondiente en términos de lo dispuesto en el articulo 57 y
demas relativos de la Ley Federal sobre Metrologia vy
Normalizacion; asi como cuando se advierta que se afecta o se
puede afectar la economia de una colectividad de consumidores
en los casos a que se refiere el articulo 128 TER o cuando se
violen disposiciones de esta ley por diversas conductas o practicas
comerciales abusivas, tales como: el incumplimiento de precios o
tarifas exhibidos; el condicionamiento de la venta de bienes o de

XI1. La proteccion de la dignidad humana y el combate a toda
forma de violencia simbolica que tienda a reiterar estereotipos
en detrimento de grupos en condiciones de vulnerabilidad,
desigualdad o discriminacion estructural.

ARTICULO 24. ...
I-IX Bis. ...

IX Ter. Promover la coordinacion entre las autoridades federales,
estatales y municipales que corresponda, a fin de asegurar la
proteccion efectiva al consumidor en contra de la informacion o
publicidad engafiosa, sexista, discriminatoria o abusiva;

X-XXVIL. ...
ARTICULO 25 BIS. ...
I-VIL ...

Las medidas precautorias se dictaran conforme a los criterios que
al efecto expida la Procuraduria y dentro del procedimiento
correspondiente en términos de lo dispuesto en el articulo 57 y
demés relativos de la Ley Federal sobre Metrologia y
Normalizacion; asi como cuando se advierta que se afecta o se
puede afectar la economia de una colectividad de consumidores
en los casos a que se refiere el articulo 128 TER o cuando se
violen disposiciones de esta ley por diversas conductas o practicas
comerciales abusivas, tales como: el incumplimiento de precios o
tarifas exhibidos; el condicionamiento de la venta de bienes o de
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servicios; el incumplimiento de ofertas y promociones; por
conductas discriminatorias y por publicidad o informacion
engafiosa. En el caso de la medida precautoria a que se refiere la
fraccion 1V de este precepto, previo a la colocacion del sello e
informacidn respectiva, la Procuraduria realizard apercibimiento
salvo el caso de que se encuentre en riesgo el principio sefialado
en la fraccion X del articulo 1 de la presente ley. Tales medidas se
levantaran una vez que el proveedor aporte elementos de
conviccion que acrediten el cese de las causas que hubieren
originado su aplicacién. En su caso, la Procuraduria hara del
conocimiento de otras autoridades competentes la aplicacion de la
o las medidas a que se refiere este precepto. En caso de que la
acreditacion del cese de las causas que dieron origen a la
imposicion de la medida precautoria, se basen en documentacion
o informacién falsa 0 que no sea idbnea para comprobar su
regularizacion, la Procuraduria sancionara conforme lo preve el
articulo 128 TER fraccion Xl de esta ley.

ARTICULO 32.- La informacion o publicidad relativa a bienes,
productos o servicios que se difundan por cualquier medio o
forma, deberan ser veraces, comprobables, claros y exentos de
textos, didlogos, sonidos, imagenes, marcas, denominaciones de

servicios; el incumplimiento de ofertas y promociones; por
conductas discriminatorias y por publicidad o informacién
engafosa 0 sexismo, mensajes discriminatorios o estereotipos
en contra de nifias, nifios, adolescentes, mujeres o personas en
condiciones de vulnerabilidad en la publicidad. En el caso de la
medida precautoria a que se refiere la fraccion IV de este
precepto, previo a la colocacion del sello e informacion
respectiva, la Procuraduria realizard apercibimiento salvo el caso
de que se encuentre en riesgo el principio sefialado en la fraccién
X del articulo 1 de la presente ley. Tales medidas se levantaran
una vez que el proveedor aporte elementos de conviccion que
acrediten el cese de las causas que hubieren originado su
aplicacion. En su caso, la Procuraduria hara del conocimiento de
otras autoridades competentes la aplicacién de la o las medidas a
que se refiere este precepto. En caso de que la acreditacion del
cese de las causas que dieron origen a la imposicion de la medida
precautoria, se basen en documentacién o informacion falsa o que
no sea idonea para comprobar su regularizacién, la Procuraduria
sancionard conforme lo prevé el articulo 128 TER fraccion XI de
esta ley.

ARTICULO 32. La informacion o publicidad relativa a bienes,
productos o servicios que se difundan por cualquier medio o
forma, deberdn ser veraces, comprobables y exentos de textos,
didlogos, sonidos, imagenes, marcas, denominaciones de origen y
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origen y otras descripciones que induzcan o puedan inducir a error
o confusidn por engafiosas o abusivas.

Para los efectos de esta ley, se entiende por informacion o
publicidad engafiosa o abusiva aquella que refiere caracteristicas o
informacidn relacionadas con algun bien, producto o servicio que
pudiendo o no ser verdaderas, inducen a error o confusion al
consumidor por la forma inexacta, falsa, exagerada, parcial,
artificiosa o tendenciosa en que se presenta.

La informacion o publicidad que compare productos o servicios,
sean de una misma marca o de distinta, no podra ser engafiosa o
abusiva en términos de lo dispuesto en el parrafo anterior.

otras descripciones que induzcan o puedan inducir a error o
confusion por engafiosas 0 abusivas; 0 que puedan resultar
sexistas, discriminatorias o sugieran el sometimiento sexual o
simbolico de persona alguna, asi como que induzcan a
reproducir esquemas de desigualdad.

Para los efectos de esta ley, se entiende por informacion o
publicidad engafiosa o abusiva aquella que refiere caracteristicas o
informacion relacionadas con algun bien, producto o servicio que
pudiendo o no ser verdaderas, inducen a error o confusion al
consumidor por la forma inexacta, falsa, exagerada, parcial,
artificiosa o tendenciosa en que se presenta. Se entendera como
sexista cualquier informacién o publicidad que proyecte
dominacion del hombre sobre la mujer, de una persona
perteneciente a un grupo dominante sobre una persona

perteneciente a un grupo considerado como vulnerable, que
exhiba o sugiera contenido de caracter sexual o simbolico
opresivo en detrimento de su dignidad o que coloque a las
nifas, nifos, adolescentes y mujeres, en condiciones de
desigualdad frente a los hombres.

La informacion o publicidad que compare productos o servicios,
sean de una misma marca o de distinta, no podréa ser engafosa,
sexista o0 abusiva en términos de lo dispuesto en el parrafo
anterior.
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TRANSITORIOS

Primero. Esta ley entrara en vigor a los 60 dias de publicada en el
Diario Oficial de la Federacion.

Segundo. Hasta en tanto las legislaturas locales dicten las leyes,
correspondera la federacion aplicar esta Ley en el ambito local,
coordindndose para ello con las autoridades estatales y, con su
participacién, con los municipios que corresponda, segun el caso.

Tercero. Para la elaboracion de la reglamentacion de esta ley, el
ejecutivo cuenta con un plazo méximo de noventa dias habiles.

Cuarto. Mientras se expiden las disposiciones reglamentarias de
esta ley, seguiran en vigor las que han regido hasta ahora, en lo
que no la contravengan.

AHG/MISG



