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I.- DATOS DE IDENTIFICACIÓN DE LA INICIATIVA 

1. Nombre de la Iniciativa. Que reforma y adiciona los artículos 5, 7 Bis y 33 de la Ley General de Comunicación Social. 

2. Tema de la Iniciativa. Gobernación. 

3. Nombre de quien presenta la 

Iniciativa. 
Dip.  Marco Antonio Gómez Alcantar 

4. Grupo Parlamentario del       

Partido Político al que 

pertenece. 

PVEM 

5. Fecha de presentación ante el 

Pleno de la Cámara. 
6 de diciembre de 2018.  

6. Fecha de publicación en la        

Gaceta Parlamentaria. 
4 de diciembre de 2018. 

7. Turno a Comisión. Gobernación y Población. 

 

II.- SINOPSIS 

Establecer que los entes públicos deberán prever la contratación de una empresa especializada que verifique que la pauta oficial 

contratada está debidamente colocada en su totalidad conforme al contrato que se realice con las empresas de comunicación social. 
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III.- ANÁLISIS DE CONSTITUCIONALIDAD 

 

El derecho de iniciativa se fundamenta en la fracción II del artículo 71 y la facultad del Congreso de la Unión para legislar en la 

materia se sustenta en la Fracción XXXI del artículo 73 en relación con los artículos 41, fracción III Apartado C y 134, párrafo 8º de 

la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos. 

. 

 

 

IV.- ANÁLISIS DE TÉCNICA LEGISLATIVA 

En la parte relativa al texto legal que se propone, se sugiere lo siguiente: 

 

 De acuerdo con las reglas de técnica legislativa, así como con la integración actual del precepto que se busca reformar, indicar 

con puntos suspensivos la totalidad de párrafos, que componen el precepto y cuyo texto se desea mantener. 

 Incluir el fundamento legal en que se sustenta la facultad del Congreso para legislar en la materia de que se trata. 

 

 

La iniciativa cumple en general con los requisitos formales que se exigen en la práctica parlamentaria y que son los siguientes: 

 

Ser formulada por escrito, tener un título, contener el nombre y firma de la persona que presenta la iniciativa, una parte expositiva de 

motivos, el texto legal que se propone, el artículo transitorio que señala la entrada en vigor, la fecha de elaboración y ser publicada 

en la Gaceta Parlamentaria. 
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V.- CUADRO COMPARATIVO DEL TEXTO VIGENTE Y DEL TEXTO QUE SE PROPONE 

TEXTO VIGENTE TEXTO QUE SE PROPONE 

Ley General de Comunicación Social 
 

 

 

                                                                                                                        

Artículo 5. En el ejercicio del gasto público en materia de 

Comunicación Social, los Entes Públicos deberán observar con los 
siguientes principios rectores: 

 

a) a j)… 

 
 

Sin correlativo 

 

                                                                                               

Adicionalmente, deberá atender al respeto a la libertad de expresión y 

al fomento del acceso ciudadano a la información; y debe contribuir a 

fomentar la igualdad entre hombres y mujeres, respetará la diversidad 

social y cultural de la Nación. 

 

La Secretaría Administradora deberá contemplar en los Lineamientos 

que emita, los criterios de selección del medio de comunicación 

correspondiente, a fin de garantizar el cumplimiento de los principios 

previstos en el presente artículo. 

Proyecto de Decreto por el que se adicionan diversas disposiciones 

de la Ley General de Comunicación Social  

Único. Se adicionan un inciso k) al artículo 5, el artículo 7 Bis y las 

fracciones IX y X al artículo 33 todos de la Ley General Comunicación 

Social, para quedar como sigue: 

Artículo 5. En el ejercicio del gasto público en materia de 

comunicación social, los entes públicos deberán observar con los 
siguientes principios rectores: 

 

[...] 

k) La verificación sobre la difusión puntual y exacta de los espacios 

o tiempos contratados. 

[...] 
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Artículo 7.- …  

 

 

 

… 

 

 

 

 

Sin correlativo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Capítulo VII  

De la Vigilancia y Control de la Contratación de la Comunicación 

Social  
 
 

Artículo 33.- Las dependencias y entidades de la Administración 

Pública Federal registrarán en el Sistema Público a cargo de la 

Secretaría de la Función Pública, dentro de los primeros diez días 

naturales siguientes a la terminación de cada mes, la información de 

las erogaciones referidas a gasto en Comunicación Social. 

 

 

Artículo 7. Esta ley es aplicable a cualquier campaña de comunicación 

social pagada con recursos públicos, que sea transmitida en el territorio 
nacional o en el extranjero. 

No será aplicable esta ley en los casos de aquellas disposiciones 

normativas, resoluciones y actos administrativos o judiciales y demás 

información sobre las actuaciones gubernamentales que deban 
publicarse o difundirse por mandato legal. 

Artículo 7 Bis. Toda propaganda que se contrate a través de medios 

de difusión incluyendo los tiempos oficiales y los tiempos 

comerciales deberán ser objeto de monitoreo por terceros diversos 

a la entidad contratante, esto con la finalidad de asegurar que lo 

contratado se difunda exactamente en los términos convenidos. 

La entidad contratante no podrá pagar propaganda alguna que no 

se tenga constancia de su difusión emitida por un tercero. 

Tratándose de tiempos oficiales todo incumplimiento detectado 

deberán reponerse en los mismos horarios originalmente 

contratados. 

Capítulo VII  

De la Vigilancia y Control de la Contratación de la Comunicación 

Social 

Artículo 33. Las dependencias y entidades de la administración pública 

federal registrarán en el sistema público a cargo de la Secretaría de la 

Función Pública, dentro de los primeros diez días naturales siguientes a 

la terminación de cada mes, la información de las erogaciones referidas 

a gasto en comunicación social. 
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Cada informe deberá contener lo siguiente:  

 

 

I. a VIII. … 

 

 

 

Sin correlativo. 

 

 

 

Sin correlativo. 

 

 

Cada informe deberá contener lo siguiente: 

                                                                                                                   
I. [...] 

IX. Un informe de un tercero monitorista que verifique el 

cumplimiento de lo contratado en términos del artículo 7 Bis. Este 

informe deberá contener la descripción de cumplimiento por 

unidad de medida, describiendo incumplimientos y, en su caso, 

reposiciones; y 

X. Un informe que contenga las acciones realizadas respecto a los 

incumplimientos detectados. 

[...] 
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GGA 

 

 Transitorios 

Primero. El presente decreto entrará en vigor el día siguiente al de su 
publicación en el Diario Oficial de la Federación. 

Segundo. Los efectos presupuestales que, en su caso, pudiera generar el 

presente decreto, deberán ser cubiertos con la suficiencia presupuestal 

asignada anualmente a cada dependencia en el Presupuesto de Egresos 
de la Federación. 

 


